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Siyasi ve Ekonomik Bir Gu¢ Olarak Medya
Platforma Sahip Olan, Kararin Bir Kismina Da Sahip Olur

GUnUmuz dunyasinda medya artik sadece haberleri aktaran veya olay ile
kamuoyu arasinda aracilik eden bir unsur degildir. Nitekim medya, bunun da ¢ok
otesine gecgerek bagli basina bir gu¢ haline gelmistir; yani kamuoyunu olusturmaya,
siyasi tartismalari yonlendirmeye, ekonomiyi etkilemeye, toplumun degerlerini
yeniden sekillendirmeye, hatta insanin kendisi, toplumu ve icinde yasadigi dunya
hakkindaki algisini belirlemeye katkida bulunmaya muktedir bir guc haline gelmistir.

Bu nedenle ¢cagdas dunyamizda mucadele artik yalnizca silaha kimin sahip
oldugu, paraya kimin sahip oldugu veya topragi kimin kontrol ettigi etrafinda
dénmemekte, aksine daha derin su soru etrafinda da dénmektedir: Insanlarin
inandigl anlatlyr dretme gucune kim sahiptir? Dolayisiyla platforma sahip olan kisi
mutlaka gercege sahip degildir; ancak platform, insanlara hangi bilgilerin
ulasacagini, onlara nasil ulagacagini, neyin one plana gikarilacagini ve neyin bir
kenara itilecegini belileme konusunda blyik bir giice sahiptir. Iste medyanin
gercgek gucu burada baslamaktadir.

Siyasi, ekonomik veya askeri bir olay meydana geldiginde, olayin kendisi bir
seydir; bu olayin sunulma bigcimi ise bagka bir seydir. Olay tek olabilir ancak bu
olayla ilgili anlatilar ¢gok sayida olabilir. Bir medya kurulusu olup bitenleri zafer
olarak gorebilirken, bir digeri ise bunu bir yenilgi olarak gorebilir. Bir medya
kurulusu bir Kigiyi reformcu olarak nitelendirirken, baska bir kisiyi bozguncu olarak
nitelendirebilir. Siyasi bir tarafi halkin temsilcisi olarak sunarken, bagka bir tarafi
ise krizin nedeni olarak sunulabilir.

Peki hakikat nerede yatmaktadir? Hakikat kesinlikle gizli kalmaz; ancak sunulug
biciminin icine hapsedilebilir. Iste burada; insanlarin olay sayesinde gérdiikleri
gercevenin kurgulanmasi gibi medyanin en tehlikeli iglevlerinden biri ortaya
cikmaktadir. Nitekim bir milyon kisi Olebilir; fakat ardindan butun hikaye tek bir
doktorun goruntusune indirgenmektedir; boylece sorular ve saskinlik bu doktora
yonelmektedir: Neden yapti? Nasil yapti? Sorumlu kim? Bu arada en buylk su
sorular sahneden kaybolup gitmektedir: Bu milyonlara ne oldu? Onlarin 6lumune
yol acan sebepler nelerdi? Tum trajedinin sorumlulugunu kim Ustlenecek?

Nitekim medya, insanlara her zaman ne dusuneceklerini sdylemez, ancak buyuk
Olcide ne hakkinda dusuneceklerini ve dusundukleri seye hangi acgidan
bakacaklarini belirleyebilir.

"Anlatiy1 yazan kisi" sadece edebi bir ifadeye degil, "bilginin yarisina sahiptir."
Cunkd anlatiya sahip olan kisi sahsiyetleri segebilir, baglangici ve sonu
belirleyebilir, kimin konusacagini ve kimin susacagini, kimin goruntiude vyer
alacagini ve kimin gizli kalacagini belirleyebilir. Ayrica hikayeyi belirli bir andan
itibaren anlatabilir ve oncesinde olanlari gormezden gelebilir, belirli bir sonuca
odaklanabilir ve o sonuca yol agan nedenleri goz ardi edebilir. Tek bir sahneyi, o
sahne kamuoyunun zihninde hikayenin tamami haline gelene kadar tekrarlayabilir.



Bu nedenle anlati Uzerindeki catisma, sadece kelimelere yonelik bir ¢atisma
degildir; aksine anlama yonelik bir ¢catismadir. Dolayisiyla anlamini olay Uzerine
dayatmayi basaran kigi, insanlarin olaya yonelik tutumlarini etkilemeyi basarir.

insanlar medyayi, yuritme, yasama ve yargi erklerinin yani sira "dérdiincii
kuvvet" olarak adlandirmayr aligkanlik edinmiglerdir; ancak medyanin
gunumuzdeki etkisi, cogu zaman bu geleneksel siniflandirmanin 6tesine gecmistir.
Zira medya hukumet Uzerinde baski kurabilir, yetkiliyi zor durumda birakabilir, bir
meseleyi guindemin On siralarina tagiyabilir, toplumu bu konu hakkinda tartismaya
sevk edebilir ve siyasi karari etkileyebilecek bir populerlik durumu olusturabilir.
Buna karsilik tamamen bunun tam tersini de yapabilir; yani dnemli bir mesele
hakkinda sessiz kalabilir, onu kiigimseyebilir, bunu ikincil ayrintilar iginde bogabilir
ve bdylece kamuoyunun, ilk mesele etrafinda gercek bir biling durumu olusmadan
bagka bir meseleye yonelmesini saglayabilir. Kiresel ve bolge kanallarinin gogu
bunu farkli derece ve bigimlerde uygulamaktadir.

iste burada, medyadaki sessizligin bazen bash basina siyasi bir tutum
olabilecegini anliyoruz.

Medyayi analiz ettigimizde, genellikle sunu sorariz: Ne soyledi? Haber
blltenlerinin mansetinde bu konu mu yer aldi? Peki neden bagka bir konu gizli
kald1? Neden bu uzmana on kez yer verildi? Neden baska bir uzman c¢agriimadi?
Neden belirli bir konuya saatlerce tartisma ayrildi? Milyonlarca insanin hayatini
ilgilendiren bir konuya neden sadece birkag dakika ayrildi?

iIgi alaninin belirlenmesi, biling olusturmanin bir parcasidir. insan ayni anda her
seyle ilgilenemez ve bu nedenle milyonlarin dikkatini gekme gucune sahip olan
kisi, toplumun onceliklerinin belirlenmesine ortak olabilir.

Cagdas medyadaki temel meta kagit, ekran ya da mikrofon degildir... Bunlar,
dikkattir. Insanin zamani ekonomik bir kaynak haline gelmistir. Dolayisiyla
milyonlarca insanin dikkatini ¢gekebilen bir platform, bu dikkati reklamlara, karlara,
verilere, nufuza ve etkiye donustlrebilir... Bu nedenle medya rekabeti, ¢cogu
zaman en iyi icerigi sunmak i¢in degil, aksine insani mumkun oldugunca uzun sure
ekranin karsisinda tutabilecek icerigi sunmak igin yapilmaktadir.

iste sorun burada ortaya cikmaktadir; ¢linkii dikkat ceken sey her zaman biling
olusturan sey degildir. Sok edici haber dikkat c¢eker, skandal dikkat ceker,
anlasmazlik dikkat ¢eker, ofke dikkat geker, kavga dikkat ¢eker, hizli bilgi dikkat
ceker... Ama Kkitabin, derinlemesine analizin, bilimsel arastirmanin, dengeli
tartismanin ve sorunlarin koklerini anlamanin zamana, sabra ve odaklanmaya
ihtiyaci vardir. Boylece en dikkat ¢ekici olan sey, en faydali olandan daha kéarli bir
hale gelebilir.

Bayagilik bir endiistriye doniistiigliinde! Buradaki bayagilik artik yalnizca
gegici bir toplumsal olgu olmaktan c¢ikip, bagh basina butunlesik bir endustriye
donusebilir. Tartismal bir kigilik izleyici ¢eker, izleyiciler reklamlari ¢geker, reklamlar
daha fazla igerigin finansmanini saglar, icerik daha Unlu bir kigilik yaratir, sohret ise
daha fazla izleyici ¢eker ve boylece dongu devam eder. Bu nedenle tartisma
cikarma yetenegine sahip olan bir kigi, dikkat gekme piyasasinda derin bilgiye sahip
olan ancak bunu ilgi c¢ekici bir maddeye nasil donusturalecegini bilmeyen bir
insandan daha degerli bir hale gelebilir. Iste buradaki celiski sudur: Cehalet
pazarlanabilir hale gelebilirken, bilgi ise kamuoyuna ulagsmak igin iyi bir arag



bulamazsa rekabet etmekten aciz bir hale gelir. Bu sadece medyanin sorunu dedil;
aksine tum toplumun sorunudur.

Bayagilik nasil bilincin zayiflamasina donusiir? Sorun, insanin eglence
icerikleri izlemesinde degildir; zira insanin da rahatlamaya ve eglenmeye ihtiyaci
vardir. Sorun, bayagilik baskin bir icerik haline geldiginde ve ciddi igerik de bir
istisna haline geldigine baslar. Dolayisiyla her gun uzun saatler boyunca hizli ve
parcgall igerikler tiketen bir insan, hayatinin farkli yonlerine uzun stre odaklanma
yetenegini giderek kaybedebilir ve asil blyuk felaket de iste budur. Bdylece kitap
agir, analiz sikici, karmasik tartigma rahatsiz edici, okunup anlagiimasi gereken bir
konu ise otuz saniyelik bir videodan daha az g¢ekici gorunur. Burada medya bilgiyi
engellemis olmaz; aksine daha ince bir sey yapmig olur: yani insani, bilginin
gerektirdigi gabayi gostermeye isteksiz bir hale getirir.

Medya ekonomik bir gugtiir: Medyanin etkisi siyaset ve toplumla sinirli degildir;
zira ekonomi de medyadaki imajdan etkilenir. Dolayisiyla yatirnm guven gerektirir,
piyasalar beklentilerden etkilenir, sirketler imajlarindan etkilenir ve Ulkeler
yatirnmcilar, turistler ve uluslararasi kurumlar nezdindeki imajlarindan etkilenir.
Bundan dolayr medyanin imaji gergcek bir ekonomik degere sahip olabilir.
Dolayisiyla bir medya kampanyasi bir Ulkeye veya sirkete duyulan guveni
olusturmaya yardimci olabilir ve olumsuz bir kampanya ise bir Ulkenin veya
kurulusun imajina zarar verebilir. BOylece bilgiler ekonomik guce, goruntu ekonomik
bir varliga, anlati ise ekonomik kararlari etkileyebilecek bir araca donusur.

Medyanin bedelini kim oduyor? Buyuk bir medya kurulusu kurmak para
gerektirir. Kanallarin stidyolara, personele, teknolojilere ve yayina ihtiyaci vardir;
gazetelerin finansmana ihtiyaci vardir; dijital platformlarin devasa bir teknik
altyapiya ihtiyaci vardir ve reklamlar da icerik finansmaninin temel kaynaklarindan
biri haline gelmistir. Bundan dolay1 medya ile sermaye arasinda karmasik bir iligki
ortaya ¢ikmaktadir. Bu iligkinin varligi, kesinlikle her medya kurulugunun sahibine
veya reklam verenine tabi oldugu anlamina gelmez; ancak paranin medya
uzerindeki etkisini goz ardi etmek sahneyi fazlasiyla basitlestirmek olacaktir.
Dolayisiyla kurumun maliyetini karsilayan kisi, farkl derecelerde ve cesitli
bigimlerde, kesinlikle onun c¢evresini etkileme gucune sahip olur. Bazen nifuz
sahibi bir kisinin gazeteciye: "Bunu yaz", demesine gerek kalmaz; aksine kurum
icinde calisanlarin agsmamalari gerektigini bildikleri yazili olmayan sinirlarin olmasi
yeterlidir. iste bu tir bir etki, dogrudan sansiirden daha karmasik olabilir,

Bilgilerin goklugu... Bilincin artmasi anlamina mi gelir? insanin bugin
onunde milyonlarca saatlik igerik olabilir, ancak bilgi ile propagandanin, analiz ile
yaniltmanin, haber ile gorugin arasini nasil ayirt edecegini kesinlikle bilmiyor.
Dahas! bizzat bilgilerin ¢oklugu, insani bogmanin bir aracina dénusebilir. Iste
burada, medya bir gosteri endustrisine donustugunde onun dogurdugu en tehlikeli
sonuclardan biri ortaya ¢ikmaktadir. Boylece kisi, kamusal iglere katilmak yerine,
onlari izleyen bir seyirci haline gelmektedir. Dolayisiyla kurumlar yerine insanlari
tartismaktadir. Kararlar yerine agiklamalarla mesgul olmaktadir. Sonunda siyaset,
katilim ve sorumluluk alani olmak yerine izlenecek bir tiyatroya donugmektedir.

Kendi anlatisina sahip olmayan bir iimmet: iste burada biyiik meseleye
ulasiyoruz; zira eger anlati bilincin bir pargasini sekillendiriyorsa, o zaman anlati
uretim araclarina sahip olmak stratejik bir mesele olacaktir. Kitaplarini,
arastirmalarini, filmlerini, belgesellerini, programlarini, analizlerini ve bilgi



iceriklerini Uretmeyen bir ummet, dunyayi! kendisi icin yorumlamalari konusunda
baskalarina bagimli kalmaya devam edecektir.

Sorun, bagkalarinin drettiklerini okumakta olmayabilir; zira milletlerin
deneyimlerinden yararlanmak dogal ve gerekli olan bir seydir. Sorun, baskalarinin
anlatisinin kendini ve dunyayr anlamanin tek kaynagi héline gelmesidir.
Dolayisiyla bir millet kendisini tanitma gorevini baskalarina birakirsa, o zaman yeni
nesillerin tarihine bagkalarinin gozuyle, bugunine baskalarinin yorumlariyla ve
gelecegine de bagkalarinin ¢izdigi secgenekler uzerinden bakmaya basladigi bir
gun gelebilir.

Medyayi geri kazanmak, biling Uretme giiciinii geri kazanmak anlamina
gelmektedir: Medyanin gergcek rolunu geri kazanmak, onu bir propaganda
platformuna donustirmek anlamina gelmedigi gibi tek bir sdylemi tekrarlayan tek
bir ses haline gelmesi anlamina da gelmez; aksine insanin aklina saygi duyan bir
medya inga etmek anlamina gelir; yani elinden geldigince gergegi sunan, haber ile
gérusun arasini ayiran, karmasikligi itiraf eden, tartismaya imkan taniyan,
manipulasyonlari ortaya gikaran ve onemli meselelere hak ettikleri arastirma ve
analiz imkanini saglayan bir medyayi insa etmek anlamina gelir. insani yalnizca
bir izleyici olarak gormeyen; aksine onun ekranin kargisindan, dunyaya dair daha
fazla anlayis kazanmis ve kafasi daha fazla karismis olarak degil de daha bilingli
bir sekilde kalkmasini amaglayan bir medya anlamina gelir.

Anlatiya sahip olmak... ve insani yeniden kazanmak: Sonucta, medyayi
ummetin gelecedi igin verdigi mucadeleden ayirmamiz mumkin degildir. Sonug
olarak bir millet aklini bagkalarina biraktigl surece gucunu yeniden kazanamaz ve
bagkalarinin Urettigi fikirleri ve anlatilari tuketmekle yetindigi sturece de rolunu
yeniden Ustlenemez.

Artik gercek mucadelemizin yalnizca ekonomiye sahip olmak, kurumlari inga
etmek ve teknolojiyi gelistirmek olmadigini, aksine tum bunlarin temeli olan ve tUm
bunlara onculik eden insana sahip olmak oldugunu anlamanin zamani gelmigtir.
Ideoloji ortadan kalktiginda, bir fikirden baska bir fikre, bir modelden diger bir
modele, bir taklitten diger bir taklide gecer bir hale geldigimiz gibi her gun
bagkalarinda bir cevap arar, hatta kendimize yonelik bakis bigimimizi bile onlardan
odung alir bir hale geliriz.

Bizim gorugsumuze gore Nubuvvet Minhaci Uzere Rasidi Hilafet Devleti'ni
kurmak igin calismak; onurumuzu, izzetimizi, anlayisimizi ve gucumuzu bize
yeniden kazandiracak, dunyaya liderlik edecek nesiller inga etmemizi saglayacak
ve icine suruklendigimiz, nesillerimizi bizden c¢alan bu bayagiliktan ¢ikmamizi
sag@layacak bir yoldur.

Allah'im bunu bize bir an 6nce bahget, Allah'im bunu bize bir an 6nce bahset.

Hizb-ut Tahrir Merkezi Medya Ofisi igin Yazan
Nebil Abdulkerim



